
Cóm
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Cómo crear la identidad virtual de un negocio

VIDEO CDI001

VIDEO

INFORME CDI001

AUDIO
PRODUCTOSERVICIO

CURSO

COPYRIGHT CYBERTECNIA   DERECHOS RESERVADOS

C

•

COPYRIGHT ALL RIGHTS RESERVED
CYBERTECNIA

I D E N T I D A D  D E  M A R C A

G E R M A N  C A D E N A  |  C I B E R T E C N I A . C O M

• CLIENTE: CIBERTECNIA
» TITULO DEL DIAGRAMA, MATRIZ O CONCEPTO

What else can be said about sustaining your online business? Sometimes is difficult just to survive in the race to create a profitable
internet business.  The are a long of challenges – yes, but the rewards are worth the sacrifice.  Still havinga step-by-step roadmap that can 
take you where you want to be is... 

¿Cómo generar más tráfico y generar ventas rápidas?
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¿Cómo generar más tráfico y generar ventas rápidas?

SUSCRIPCIONES

CIBERTECNICA
T E C N I C A S  P A R A  N E G O C I O S  P O R  I N T E R N E T

TM

TM

+ COLORES PRIMARIOS + COLORES SECUNDARIOS + COLORES COMPLEMENTARIOS

•

•

PS: 427
CMYK: 10,8,13,0
RGB: 227,225,217
HEX: E3E1D9 •

•

PS: DS 200-3 U
CMYK: 86,47,24,3
RGB: 33,117,155
HEX: 21759B

•

•

PS: 432
CMYK: 74,62,49,33
RGB: 66,75,86
HEX: 424B56

•

•

PS: 431
CMYK: 060,49,49,16
RGB: 105,109,109
HEX: 696D6D

•

•

PS: 576
CMYK: 63,22,100,5
RGB: 108,151,63
HEX: 6C973F

•

•

PS: 5415
CMYK: 78,42,32,5
RGB: 065,123,146
HEX: 417B92

•

•

PS: 173
CMYK: 11,82,100,2
RGB: 213,82,39
HEX: D55227

•

•

PS: 432 U
CMYK: 71,56,55,35
RGB: 68,79,81
HEX: 444F51

•

•

PS: 124
CMYK: 14,43,100,11
RGB: 214,151,41
HEX: D69729•

•

PS: 302
CMYK: 93,65,40,24
RGB: 24,77,104
HEX: 184D68

PS: NA WEB
CMYK: 14,82,100,4
RGB: 205,81,39
HEX: CD5127

TM

+ TITULO HELVETICA BOLD CONDENSED 7PT LOGO BLUE

TM

TM

• CLIENTE: CIBERTECNICA
» ANALISIS DE NECESIDADES: SITIO WEB

+ FONDOS Y COLORES COMPLEMENTARIOS

+ CODIGO DE COLOR PARA PRODUCTO DIGITAL

+ COMENTARIOS | SUGERENCIAS

TM

¿Cómo generar más tráfico 
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¿Cómo generar más tráfico 
y generar ventas rápidas?

¿Cómo generar más tráfico 
y generar ventas rápidas?

What else can be said about
sustaining your online business?
Sometimes is difficult just to survive
in the race to create a profitable
internet business.  The are a long
of challenges – yes, but the rewards
are worth the sacrifice.  Still having
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NOTICIAS BREVES VIA TWITTER PUBLICACIONES RECIENTES COMENTARIOS RECIENTES

INICIO TEMAS CATALOGO MENU MENU

SUBMENU

SUBMENU

+ COLORES PRIMARIOS + COLORES SECUNDARIOS + COLORES COMPLEMENTARIOS
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INTERNET TRAINING SERIES

TM

TM

por: german cadena

¿Cómo generar más tráfico 
y generar ventas rápidas?

PRODUCT DIGITAL CODIGO DE COLOR

AZUL

GRIS CLARO

AZUL DE ENLACES

CODIGO DE COLOR PARA FORMACION

TM

CMA000 ANALITICA WEB | MARKETING POR INTERNET | OPTIMIZACION SEO
[WISDOM, LEARNING, OPTIMISM, INTUITION, FAITH]

CIN000 INVESTIGACION DE MERCADOS | INTELIGENCIA DE NEGOCIOS | NEGOCIOS POR INTERNET
[ PROSPERITY, CLARITY, HOPE, RENEWAL, CONFIDENCE ]

CGP000 GESTION DE PROYECTOS, GESTION DE PROCESOS
{ STRENGTH AND FLEXIBILITY ]

CDI000 IDENTIDAD DE MARCA, DISENO GRAFICO 
[ CREATIVITY AND ENERGY }

CDW000 DESARROLLO WEB, ECOMMERCE
[ COMMUNICATION, WIZDOM, INSIGHT ]

1. Usar el azul claro de WP para todos los enlaces en y fuera del internet. 
2. Cuando exista la necesidad de usar un color para acentuar un cambio de color en una sección del sitio, utilizar verde primero y luego naranja.

CIBERTECNICA
T E C N I C A S  P A R A  N E G O C I O S  P O R  I N T E R N E T

TM

TM

PS: NA WEB
CMYK: 14,82,100,4
RGB: 205,81,39
HEX: CD5127

ES IMPORTANTE QUE EL COLOR AZUL NO ESTE EN LOS EXTREMOS
NI CLARO NI OBSCURO. PROBAR PRIMERO EL COLOR AZUL ELEGIDO
ANTES DE DEFINIRLO COMO FIJO. IGUALMENTE, ES IMPORTANTE
PARA DEFINIR EL COLOR DE SECCIONES DEL MENU. USAR GRIS PARA
SECCIONES INACTIVAS.

COLOR MAS OBSCURO PARA ENFASIS EN
EL TEXTO DEL SITIO WEB

• CLIENTE: CYBERTECNIA
» ANALISIS DE DISEÑO DEL LOGOTIPO

+ ANALISIS ESQUEMATICO DEL DISEÑO

+ PERFIL PARA REDES SOCIALES + TAMAÑO MÍNIMO

+ SITIO WEB: FAVICON

+ COMENTARIOS | SUGERENCIAS

1. Para contrarestar la posible dificultad de pronunciación, incluír fonética en el logotipo, ejemplo de fonética o pronunciación: ´siber ´tec-nee-a.
2. No preocuparse mucho, sobre si el monograma es entendible. Muchos logotipos tiene su propio razonamiento e historia, sin embargo la gente los recuerda sin conocer su significado.
3. Sobre la posibilidad de deletrear el nombre, simplemente aceptarlo en Inglés - ok en Español.
4. Trabajar con los colores definidos. Más tarde se puede cambiar tonalidad de ser necesario.
5. Trabajar con el eslogan definido. Más tarde puede evolucionar y actualizarse según la dirección que tome el proyecto.

TM

TM

TM

TM

TM

TM

TMCYBERTECNIA
T E C N I C A  Y  T E C N O L O G I A  A P L I C A D A

TM

Tamaño mínimo: 35 mm
A esta mínima dimensión el
logotipo mantiene su claridad
y legibilidad.

Un favicon por lo general se
guarda en formato .ico a 16 px.

35x35 mm

16px

+ CARACTERISTICAS DE UN BUEN LOGOTIPO

+ CARACTERISTICAS DE UN NOMBRE PODEROSO: FORMULA SMILE

+ CARACTERISTICAS DE UN NOMBRE PROBLEMATICO: FORMULA SCRATCH (ABANDONARLO)

01. El nombre y logotipo se basan en el concepto de la cibernética que es, esencialmente, circularidad.
02. Cyber viene del griego “kybernao” e igualmente tecnia de la palabra “texnee”.
03. Cyber, o ciber, significa timonel, director - tecnia significa técnica.
04. Las 2 palabras tienen el mismo significado en Inglés y Español - cruzan la berrera idiomática.
05. Cyber transmite la idea de dirección o control electrónico, a la distancia. Ver NOTA.
06 El nombre transmite los conceptos “técnicas”, ¨tecnología”,”a distancia”,”e-learning” - ¿otros?
07 El logotipo presenta, en forma abstracta, una C, una T y circularidad - se asemeja al símbolo de objetivo.
08. El logotipo incorpora, igualmente en forma abstracta, las siglas “GC” - iniciales del fundador.
09. El logotipo es versátil, se puede usar con otros proyectos: “Grupo de Consultoría”, por ejemplo.
10. El logotipo usa las siglas “C y G” de palabras relacionadas como “cyber, gestión, grupo, goal,etc.”
11.El eslogan “técnicas y tecnología a distancia” apoya el nombre y logotipo.

NOTA: Cyber, como prefijo, mantiene exactitud semántica y contextual si es usado en el contexto electrónico o de computación
para expresar “control” (generalmente electrónico o remoto) de “el objeto o la palabra” que le sigue.
En el caso de CYBER TECNIA, de manera literal, significa CONTROL DE TÉCNICAS, electrónicamente y a distancia.

PORCENTAJE DE EFECTIVIDAD 

PORCENTAJE = 14.5 DIVIDIDO PARA 17

TM

TM

TM

TM

TM TM TM TM

01 SIMPLE
02 IMAGEN APROPIADA

03 COMPLEMENTARIO

04 FUENTE NO COMPITE

17 DIFICIL DE PRONUNCIAR

12 DIFICIL DE DELETREAR

10 TRANSPORTA

05 VERSATIL

06 MALEABLE

14 HECHO AL AZAR

08 SIGNIFICATIVO

07 SIMPLICIDAD

11 EMOTIVO

09 EVOCATIVO

13 COPIADO?

15 TIENE INSPIRACION

16 AUTO-ENTENDIBLE

DE EFECTIVIDAD88%

DE UN TOTAL DE 17 CARACTERISTICAS

PUNTAJE TOTAL

14
POSIBLE PROBLEMA X 0.5 PUNTOS2

15

12. DIFICIL DE DELETREAR: se tiene que deletrearlo a la gente.

13. COPIADO: similar a los nombre de la competencia.

14. HECHO AL AZAR: nombre elegido al azar, sin conexión o desconectado de la marca.

15. NO TIENE INSPIRACION: insulso, insípido, sin inspiración, aburrido, sin motivación.

16. AUTO-ENTENDIBLE: la maldición de conocerlo, solo los que lo crearon lo entienden.

17. DIFICIL DE PRONUNCIAR: cuesta pronunciarlo, nada obvio, depende de puntuación.

07. SIMPLICIDAD: “un”, concepto fácil de entender - para la audiencia objetivo.

08. SIGNIFICATIVO: las personas que lo ven, “lo entienden” instantáneamente.

09. EVOCATIVO:  imagen visualmente evocativa - crea una fotografía mental.

10. TRANSPORTA: comunica y tranporta la marca, se presta para jugar con el nombre.

11. EMOTIVO: entretiene, cautiva, ilumina.

01. SIMPLE: Imagen fuerte y descomplicada. Contiene solo los más esenciales elementos.

02. IMAGEN APROPIADA: Usa imágenes apropiadas para el tipo de entidad que representa.

03. COMPLEMENTARIO: Complementa el nombre de la entidad.

04. FUENTE NO COMPITE: Usa una fuente que no compite con el símbolo o monograma.

05. VERSATIL: Se ve bien en blanco y negro, como también en color.

06. MALEABLE: se ajusta fácilmente a cambios de tamaño y formato.

ok

más o menos

problema

TM

CIBERTECNICA
T E C N I C A S  P A R A  N E G O C I O S  P O R  I N T E R N E T

TM

CIBERTECNICA
TM

• CLIENTE: CYBERTECNIA
» DISEÑO DE LOGOTIPO: ENTREGA FINAL

+ DISEÑO COMPLETO | INCLUYE TODOS LOS ELEMENTOS + VERSION ESTANDARD | SIN ESLOGAN + VERSION ALTERNA

+ ZONA DE TRABAJO

+ LOGO + VERSION REVERTIDA

+ TIPOGRAFIA | FUENTES UTILIZADAS EN EL LOGOTIPO + APLICACIONES Y DERIVATIVOS | TARJETAS Y FIRMA+ RED SOCIAL | GRAVATAR + IMPRENTA | TAMAÑO MINIMO

+ SITIO WEB | FAVICON O ICONO DE MARCA

+ NEGATIVO | BLANCO Y NEGRO+ REVERTIDA | COLOR PRIMARIO+ REVERTIDA | COLOR PRIMARIO

+ COMENTARIOS | SUGERENCIAS: NO ABUSAR EL LOGOTIPO

+ COLORES COMPLEMENTARIOS Y DE ACENTUACION+ COLORES SECUNDARIOS+ COLORES PRIMARIOS

TARJETAS

FIRMA

•

•

PS: 427
CMYK: 10,8,13,0
RGB: 227,225,217
HEX: E3E1D9 •

•

PS: DS 200-3 U
CMYK: 86,47,24,3
RGB: 33,117,155
HEX: 21759B

•

•

PS: 432
CMYK: 74,62,49,33
RGB: 66,75,86
HEX: 424B56

•

•

PS: 431
CMYK: 060,49,49,16
RGB: 105,109,109
HEX: 696D6D

•

•

PS: 576
CMYK: 63,22,100,5
RGB: 108,151,63
HEX: 6C973F

•

•

PS: 5415
CMYK: 78,42,32,5
RGB: 065,123,146
HEX: 417B92

•

•

PS: 173
CMYK: 11,82,100,2
RGB: 213,82,39
HEX: D55227

•

•

PS: 432 U
CMYK: 71,56,55,35
RGB: 68,79,81
HEX: 444F51

•

•

PS: 124
CMYK: 14,43,100,11
RGB: 214,151,41
HEX: D69729•

•

PS: 302
CMYK: 93,65,40,24
RGB: 24,77,104
HEX: 184D68

8x8 mm

76x76 px

16px

T E C N I C A S  Y  T E C N O L O G I A  A  D I S T A N C I A

CYBERTECNIA

TM

NO CAMBIAR LA POSICION DE LOS ELEMENTOS

T E C N I C A S  Y  T E C N O L O G I A  A  D I S T A N C I A

CYBERTECNIA
TM

NO ESTIRAR O DISTORCIONAR

T E C N I C A S  Y  T E C N O L O G I A  A  D I S T A N C I A

CYBERTECNIA
TM

NO CAMBIAR EL TAMAÑO DE LOS ELEMENTOS

T E C N I C A S  Y  T E C N O L O G I A  A  D I S T A N C I A

CYBERTECNIA
TM

NO CAMBIAR EL TIPO DE FUENTES O EL COLOR

T E C N I C A S  Y  T E C N O L O G I A  A  D I S T A N C I A

CYBERTECNIATM

TMCYBERTECNIA
T E C N I C A  Y  T E C N O L O G I A  A P L I C A D A

TMCYBERTECNIA
T E C N I C A  Y  T E C N O L O G I A  A P L I C A D A

ABCDEFGHIJKLMN�OPQRSTUVWXYZ
1234567890! @#$%^&*()_+

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ

1234567890! @#$%^&*()_+

LOGOTIPO: EUROPE EXT (EXTENDED, -25 O NO KERN | TRACKING)

ESLOGAN: HELVETICA (BOLD, CONDENSED, KERN | TRACKING VARIABLE)

10 mm para imprimir documentos.
12 mm, si se utiliza un fondo.
Este logo es altamente versátil y fue
diseñado para mantener legibilidad 
a tamaños altamente reducidos. Se
recomienda no usarlo bajo los 5 mm
para imprenta o uso en internet.

fondo | obscuro

fondo | claro

Atentamente,
Germán Cadena

Un favicon por lo general se guarda en formato
.ico a 16 px. Es un icono que refuerza la marca
y que se utiliza en internet. Este tamaño es 
equivalente a 5 mm para imprenta.

10x10 mm

´siber ´tec-nee-a

CYBERTECNIA
T E C H N I Q U E S  A N D  T E C H N O L O G Y

TM

TM TM TMTM TM

CYBERTECNIA
TM

CYBERTECNIA
TM

GERMAN CADENA   TEL.123.123.4567   EMAIL@CYBERTECNIA.COM

GERMAN CADENA   TEL.123.123.4567   EMAIL@CYBERTECNIA.COM
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• CLIENTE: CYBERTECNIA
» CONCEPTUALIZACION Y DISEÑO DE LOGOTIPO: POSICION

+ POSICION HORIZONTAL

+ POSICION VERTICAL

+ ELEMENTOS INVIDUALES (CASOS PARTICULARES)

+ POSICION ALTERNATIVA

+ LOGO

+ POSICION ESTANDARD

+ COMENTARIOS | SUGERENCIAS

1. Usar el logotipo solo con un signo de TM (trademark). Se lo puede usar junto al monograma, al lado derecho o al final del logotipo, después de la letra A.
2. La posición alternativa es flexible es su posición y se la utiliza para llenar espacio blanco en donde existe suficiente espacio para expandir el logo o el logotipo.
3. Los elementos individuales, se usan independientemente el uno del otro bajo ciertas circunstancias en donde no cabe el logo o el logotipo.
4. El logo aumenta la versatilidad del diseño ya que es maleable y si puede cambiar y adapart a cualquier posición. El eslogan se usa cuando es necesario.

TM TM
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• CLIENTE: CYBERTECNIA
» CONCEPTUALIZACION Y DISEÑO DE LOGOTIPO: TIPOGRAFIA

+ TIPOGRAFIA Y FUENTES

+ TIPOGRAFIA | FUENTE A UTILIZAR

+ EJEMPLOS DE TIPOGRAFIA | FUENTES

+ VARIACIONES ALTERNATIVAS

+ COMENTARIOS | SUGERENCIAS

SANS SERIF: PROYECTA UNA IMAGEN MODERNA Y DINAMICA

SERIF: PROYECTA UNA IMAGEN ESTABLECIDA, SOFISTICADA Y ELEGANTE

SCRIPT: PROYECTA UNA IMAGEN AMIGABLE E INFORMAL

1. SANS SERIF 2. SERIF 3. SCRIPT

1. Usar Europe Ext. Es parecida a Microgramma, pero la fuente tiene más espacio entre letras y también mantiene la claridad hasta 6pt.
2. Usar otro tipo de fuente para el eslogan ya que de esta forma no compite con el texto del logo.

Typography Typography Typography
Myriad Pro (regular, 12px) Minion Pro (regular, 12px) Lucida Handwriting (regular, 12px)

CYBERTECNIA

cybertecnia

CYBERTECNIA

cybertecnia

CYBERTECNIA
cybertecnia

LOGOTIPO: EUROPE EXT (EXTENDED, -25 O NO KERN | TRACKING)
ESLOGAN: HELVETICA (BOLD, CONDENSED, KERN | TRACKING VARIABLE)

CYBERTECNIA
cybertecnia

CYBERTECNIA
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CYBERTECNIA
cybertecnia

CYBERTECNIA
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CYBERTECNIA
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CYBERTECNIA
cybertecnia

cybertecnia

CIBERTECNICA
TECNICAS PARA NEGOCIOS POR INTERNET
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12pt
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• CLIENTE: CYBERTECNIA
» CONCEPTUALIZACION Y DISEÑO DE LOGOTIPO: BOSQUEJOS

+ BOSQUEJOS EN BLANCO Y NEGRO

+ BOSQUEJO A UTILIZAR

+ VARIACIONES ALTERNATIVAS

+ COMENTARIOS | SUGERENCIAS

1. Enfocarse en el diseño del logotipo en blanco y negro. Más tarde se utilizarán colores.
2. Dimensionar la posibilidad del espacio negativo para crear un efecto visual mucho más interesante.

1. IMPERATIVO: ORDEN DIRECTA PARA HACER ALGO 2. DESCRIPTIVO: DESCRIBE CARACTERISTICAS Y BENEFICIOS

3. SUPERLATIVO: EXAGERA UN POCO PERO ES CREIBLE 4. PROVOCATIVO: HACE PENSAR AL CLIENTE SOBRE UNA SITUACION

5. RETO: LA PROPUESTA DE UN DESAFIO 6. RECONFIRMACION: DEL PRODUCTO O SERVICIO

»

»

• CLIENTE: CYBERTECNIA
» CONCEPTUALIZACION Y DISEÑO DEL LOGOTIPO: ESLOGAN

+ PREGUNTAS DE ORIENTACION

+ TIPOS DE ESLOGANS

+ EJEMPLO

+ ESLOGAN A UTILIZAR

+ COMENTARIOS | SUGERENCIAS

1. Usar una fuente distinta a la que se utilizará en el logo para describir a la entidad y, esencialmente, para que no compita con el logotipo. 
2. Helvetica Bold Condensed es muy buena para definir un eslogan que se ve claramente.
3. Encontrar una fuente que no sea legible y que permita ver el eslogan a tamaños reducidos de la fuente.

ORIENTA TUS CONOCIMIENTOS TECNICOS

CONTROLA TECNICAS Y TECNOLOGIA

DOMINA TECNICAS Y TECNOLOGIA

TECNICAS . TECNOLOGIA . RESULTADOS

???

???

¿FUNCIONA TU NEGOCIO EN INTERNET?

???

???

TECNICA Y TECNOLOGIA APLICADA

TECNICA Y TECNOLOGIA A DISTANCIA

???

TECNIA - ES TODO LO QUE NECESITAS...

???

???

SI APRENDES, TE ORIENTAMOS

???

???

CIBERTÉCNICA
TECNICA PARA NEGOCIOS POR INTERNET

ES ELOGAN DE LA ENTIDAD VA AQUI
CYBERTECNIA

1. ¿Cuál es la proposición única de valor? ¿Para qué somos buenos?
2. ¿Cuáles son los beneficios del producto o servicio? El eslogan debe transmitir beneficios.
3. ¿Tiene el eslogan ritmo y rima? Es más fácil recordar una marca de esta manera.  
1. Capacitación en técnicas de negocios, tecnología y sistems de información - a distancia. Desarrollo de negocios por internet.
2. Técnicas inmediatamente aplicables a un negocio por internet. E-learning. Educación a distancia.
3. Unos si, otros no.

LETRA A MANO

CONTORNO

SIMBOLO

REMOLINOS

CIRCULAR

TRANSPARENCIA

COPIADO

ESPACIO NEGATIVO

EXTRUCCION

MONOGRAMA

MONOGRAMA

CLIPART

OTRAS

»

• CLIENTE: CYBERTECNIA
» CONCEPTUALIZACION Y DISEÑO DE LOGOTIPO: TECNICAS

+ TECNICAS DE DISEÑO

+ TECNICA A UTILIZAR

+ COMENTARIOS | SUGERENCIAS

1. Intentar usar solo 1 0 2 colores. Si se usa espacio negativo, con un solo color es suficiente.
2. Evitar el uso de sombras ya que causan problemas al imprimir y en general son borrosas.
3. Coordinar el uso de la fuente elegida, con el logotipo, y evitar qeu compitan - sobre todo, que la fuente le reste atención al logotipo.
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+ INFORMACION PRELIMINAR DE LA ENTIDAD

+ VALORES (ADJETIVOS)

+ IDEAS PARA CREAR EL CONCEPTO

+ FIGURAS A UTILIZAR Y RAZONAMIENTO + CONSIDERACIONES IMPORTANTES

+ APLICACIONES Y DERIVATIVOS

+ COLORES DE LA ENTIDAD + TIPOGRAFIA | FUENTES

+ COMENTARIOS | SUGERENCIAS

NOMBRE DE LA ENTIDAD:
ESLOGAN:
PERSONALIDAD:
NUESTRO CLIENTE ES:

1. es preferible utilizar solamente dos colores para mantener una imagen consistente y evitar problemas de imprenta en el futuro.
2. en lo referente a la fuente para uso de comunicación con clientes, se sugiere utilizar “verdana” por ser altamente legible en monitores.
3. de las ideas para crear el concepto, se sugiere utilizar el concepto de un monograma, para así combinar la GC.

Otras aplicaciones gráficas en donde se tiene proyectada la implementación de la marca:

tarjeta de negocios
firma electrónica
papelería y formas
catálogo y folleto
sitio web

1. nombre basado y apoyado por el concepto de cibernética.
2. la cibernética es esencialmente circularidad. enfocarse en esa figura.
3. cyber significa control electrónico o remoto.
4. técnia significa técnica.
5. el logotipo puede basarse en las siglas GC, por otros proyectos a futuro como “grupo de consultoría”.
6. puede incorporar las siglas GC igualmente para integrar el nombre del fundador.
7. puede incorporar la C de cyber, la G de gestión, gestor, grupo, o goal en inglés.
8. el logotipo debe distinguir 2 palabras, una en inglés (cyber) y otra en español (técnia).
9. se debe enfocar el concepto de circularidad. circularidad. circularidad!

cibertécnica se enfoca en el español. Se diferencia de
cybertecnia por sus colores y a diferencia de cybertecnia
es tiene un enfoque personal y no como empresa.

verdana
helvetica
tahoma
helvetica condensed
calibri

azul
gris
blanco
verde?

círculo = circularidad
orden del proceso cibernético
c = cyber = control
t = técnia = técnica
g y c = grupo de consultoría
sigla GC
distinguir 2 palabras

moderna
vanguardista
innovativa
técnica
creativa

imaginativa
moderna
simple
transformativa
inspiradora
original
innovativa
experimentada
elegante
técnica

tradicional
establecida
conservadora
dinámica
diferente
vanguardista
amistosa
progresiva
consistente
comprometida

rápida
atractiva
constante
confiable
creativa
experimentada
sólida
estable
inteligente
proeficiente

cibertécnica
técnicas para negocios por internet
moderna, innovadora, técnica, vanguardista
una persona o empresa que necesita servicios de consultoría o 
asesoría en técnicas, procesos y tecnología a distancia.
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TITULO DE CONTENEDOR HELVETICA BOLD CONDENSED 6PT GREY 70%

contenido helvetica medium 7pt, leading 8pt

nota explicativa helvetica medium 6pt

TITULO DE CONTENEDOR
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puntualizar con color helvetica medium 7pt, leading 8 pt. 
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